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1-1 ‌�영유아식품 시장 현황

  주요내용 

 �2015년 중국 영유아식품의 시장 규모는 1,335억 위안(24조원)으로 시장의 고급화, 영유아수 증가에  따라 

2010~2015년 유아식품 시장은 연평균 15%씩 증가하였으며, 특히 분유시장 규모는 2015년 30% 증가함

 ‌�조제분유 시장은 2006~2014년사이 매년 20%씩 증가하여 현재 700억 위안(12.6조원) 이상의 시장규모로 

성장함. 중국 국내에서는 멜라민 파동이후 수입 분유제품을 선호하고 있으며, 수입산의 판매가 증가하여 

2015년 총 분유시장의 규모가 전년대비 약 30% 증가함. 수입산 분유는 15.5억불(2014년) 규모로 네덜란드, 

프랑스 등 유럽산과 미국산의 점유율이 52% 이상으로 매우 높은데 반하여 한국산 분유의 점유율은 

약 4.4%로 낮은 편임

 ‌�영유아 보조식품 및 이유식 시장 규모는 2015년 기준 98.6억 위안(1.8조원)으로써 성장하였고 이유식 시장은 

동기간 25.7억 위안(4,630억원)에서 52.5억 위안(9,450억원)으로 2배 이상 급성장하였음. 영유아 간식은 

비싼 가격에도 불구하고 수입 · 유기농 제품의 판매량이 비교적 높은 편임

ㅣ대중국 조제분유 수출실적ㅣ (단위 : 톤, 천불, %)

 구분
2015.1.1.∼8.31 2016.1.1.∼8.31 증감률

물량 금액 물량 금액 물량 금액

조제분유 5,084.9 61,821.6 4,650.8 58,167.4 △8.5 △5.9

 시사점

● ‌�한국에서 수입한 유아용 분유는 94백만불로 중국 전체 분유 수입(29억불)의 3.3%를 차지하고 있음. 주요 

수입대상국은 네덜란드(29.2%), 아일랜드(29.2%), 독일(10.6%)로 유럽산 제품이 주를 이루고 있는데 

이들은 질 좋은 원유를 생산하는 목축업 국가라는 인식에 힘입어 부모들이 선호하며 현지 수입 분유 

시장에서 큰 비중을 차지하고 있음

● ‌�하지만 최근 아시아산 분유가 동양아기 체질에 잘 맞는다는 인식 확산에 따라 한국제품 선호도가 증가 

하는 추세로 남양유업, 매일유업 등이 프리미엄 분유시장을 개척중임
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